MARKETING

STRUCTURA
Anul de studii 1]
Semestrul I
Regimul disciplinei DD
Numdrul total de ore pe saptdmdnad SI—1 ore; AA- 1 ore
Numadrul total de ore conform planului de invatamant S| —14 ore; AA- 14 ore
Numarul de credite transferabile 2

OBIECTIVELE DISCIPLINEI

Cunoasterea, intelegerea conceptelor, teoriilor si metodelor de baza ale marketing-ului. Utilizarea
bazei de cunostinte pentru aplicarea si interpretarea conceptelor, enunturilor, proceselor. Aplicarea
principiilor si metodelor de baza pentru rezolvarea problemelor / situatiilor definite de marketing.

CONTINUTUL DISCIPLINEI*

Unitatea de invatare nr.1 - Marketing — delimitari conceptuale, functii, domenii de 2
aplicare

Unitatea de invatare nr.2 - Mediul extern al firmei agricole si agroalimentare. 2
Unitatea de invatare nr.3 - Piata, cererea de consum si oferta. 2
Unitatea de invatare nr.4 - Calitatea si competitivitatea pe piata a produselor 2
horticole.

Unitatea de fnvatare nr.5 - Mixul de marketing. 2
Unitatea de invatare nr.6 - Filiera produselor in cadrul pietei (cu referire la 2
principlele grupe de produse horticole ).

Unitatea de invatare nr.7 - Organizarea activitatii de marketing. Strategii de 2
Marketing

*Se vor specifica pe scurt continutul disciplinei la curs si Lucrdri practice L/S/P (denumire capitol si continut capitol)

1 - Capacitatea pietei. Dimensiunea pietei produsului. Cota de piata
2 - Evaluarea cererii de consum. Coeficientul de elasticitate

3 - Modalitati de stabilire a preturilor

4 - Evaluarea utilizarii bugetului publicitar

5 - Determinarea eficientei unei campanii promotionale

6 - Marketing digital. Tendinte si provocari

7 - Prezentarea temei de casa
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EVALUARE

SI

AA

Alte activitati

Evaluare sumativa prin
forma de verificare
(colocviu) in sesiunea de
examene

Evaluare continud prin
metode orale, probe
scrise, practice

fnsusirea  notiunilor
legate de rolul

marketingului in
activitatatea
intreprinderii, a
metodelor
economice de

investigare a pietei
produselor agricole si
agroalimentare si a
metodelor  analiza
economica a cererii si
ofertei in  cadrul
schimburilor de
marfuri, precum si a
componentelor de
baza ale mixului de
marketing ( produs,
pret, distributie si
promovare)
Tnsusirea de citre
studenti a termenilor
specifici de
marketing prin
sustinerea temei de
casa

Titularul activitatilor asistate: Sef lucr.dr. Vintu Catalin - Razvan

40%

60%



