ORGANIZAREA AFACERILOR IN DOMENIUL VINULUI

STRUCTURA

Anul de studii Il

Semestrul |

Regimul disciplinei DS

Numdrul total de ore pe sdptdménd Curs-1ora; L/S/P-1ora
Numadrul total de ore conform planului de invatamdnt Curs - 14 ore; L/S/P - 14 ore
Numarul de credite transferabile 5

OBIECTIVELE DISCIPLINEI

Formarea teoreticd si practicd a masteranzilor prin imbogatirea cunostintelor despre piata vinului,
cunoasterea caracteristicilor acesteia, a actorilor de pe piata, a tehnicilor de promovare si vanzare a
vinurilor. Elaborarea unor strategii de marketing eficiente, pentru o optima valorificare a produselor si
o imagine foarte bund a companiei implicate. Realizarea unor campanii de promovare si informare,
integrate intr-o comunicare bazata pe beneficiile aduse sanatatii prin consumul moderat, regulat si
responsabil de vin. Promovarea egalitatii de sanse pentru toti competitorii pe filiera grupei de produs:
struguri,vin si produse procesate.

CONTINUTUL DISCIPLINEI

Capitolul |- Conceptul de marketing 2
1.1. Conceptia traditionala si moderna

1.2. Principalele activitati si actiuni de marketing
1.3. Planul de marketing

Capitolul Il = Aspecte privind piata vinului 2
2.1. Capacitate, arie, structura

2.2. Categorii de piete si particularitati ale pietei vinului
Capitolul Ill — Cercetari asupra consumatorului 2
2.1. Cercetarea calitativa si cantitativa a pietei

2.2. Intelegerea consumatorilor actuali si a nevoilor viitoare
Capitolul IV - Filiera vinului 2
3.1. Caracteristici, modele de integrare in filiera
3.2. Tipuri de filiere vitivinicole

Capitolul V — Mixul de marketing 2
5.1. Politica de produs
5.2. Pretul

5.3. Distributia
5.4. Promovarea
5.5. Marcarea
Capitolul VI — Mixul promotional al companiei 2
6.1. Promovarea vanzarilor
6.2. Publicitate

6.3. Tehnici promotionale




Capitolul VI — Modalitati de promovare a vinului pe internet 2

1. Modele de integrare in filiera vitivinicola 2
2. Realizarea unui studiu de caz privind testarea si acceptarea unui produs nou pe 6
piata

2.1. Analiza calitativa
2.2. Analiza cantitativa (iIntocmirea unui chestionar)

3. Metode de promovare a vinului, respectiv comertul electronic, publicitate web 4
4. Studiu de notorietate al unei marci. Imaginea de marca. 2
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EVALUARE

Curs - corectitudinea si comple- Examinare finala - 70
titudinea cunostintelor asimilate realizarea unui
(terminologie, definitii, con- referat
cepte, principii, etc);

- coerenta logicda privind
intelegerea de ansamblu a
procesului de comunicare si de
promovare a imaginii vinului;

- interesul pentru studiul
individual Si dezvoltarea
profesionala;

- participare interactiva;

- frecventa participarii la orele
de curs si proiect.

L/P/s - capacitatea de analizd si de
realizare a unei strategii de | Sustinere deschisa 20
marketing, adaptat unui | Participare activa in 10
anumit segment de piat, viabile | cadrul orelor
si usor de aplicat;




- abilitatea de explicare,
interpretare si coerenta logica;

- participare interactiva;

- conduita si seriozitatea
consemnarii rezultatelor.

Alte activitati Participare la diferite activitati: -
simpozioane, workshop-uri,
schimburi de experienta,

deplasari la diferite Statiuni de
Cercetare si intreprinderi
vitivinicole din tara.

Titularul activitatilor de curs: Sef lucr. dr. Bucur Georgeta Mihaela

Titularul activitatilor de lucrari practice L/S/P: Sef lucr. dr. Bucur Georgeta Mihaela



