
UNIVERSITATEA DE ŞTIINŢE AGRONOMICE ŞI MEDICINĂ VETERINARĂ BUCUREŞTI 

Facultatea de Horticultură 

FIŞA DISCIPLINEI 

”MARKETING” 

1. Date despre program

1.1 Instituţia de învăţământ superior UNIVERSITATEA DE ŞTIINŢE AGRONOMICE ŞI MEDICINĂ 

VETERINARĂ BUCUREŞTI 

1.2 Facultatea  Horticultură 

1.3 Departamentul Peisagistică 

1.4 Domeniul de studii Horticultură 

1.5 Ciclul de studii Licență 

1.6 Programul de studii / Calificarea Peisagistică / Inginer 

2. Date despre disciplină

2.1 Denumirea disciplinei Marketing 

2.2 Titularul activităţilor de curs Șef Lucr. Dr. Vîntu Cătălin-Răzvan 

2.3 Titularul activităţilor de seminar/ 

laborator/proiect 

Șef Lucr. Dr. Vîntu Cătălin-Răzvan 

2.4 Anul 

de studiu 

IV 2.5 

Semestrul 

VIII 2.6 Tipul de 

evaluare 

E 2.6 Regimul disciplinei 

(DF/DS/DC) 

DF 

3. Timpul total estimat

3.1 Număr total de ore pe 

săptămână 

3 3.1.1 Curs 2 3.1.2 Laborator 1 

3.2 Număr total de ore conform 

planului de învăţământ 

30 3.2.1 Curs 20 3.2.2 Laborator 10 

Distribuţia fondului de timp Ore  

Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 20 

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 10 

Pregătire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 20 

Tutoriat 10 

Examinări 2 

Alte activităţi -  3 



3.3 Total ore studiu individual 60 

3.4 Total ore pe semestru 90 

3.5 Numărul de credite 3 

4. Precondiţii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum - 

4.2 de competenţe - 

5. Condiţii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfăşurare a cursului Sală dotată cu tablă, laptop, videoproiector și software 

adecvat (PowerPoint); conexiune internet 

5.2 de desfăşurare a laboratorului Sală de seminar/PC cu acces la internet; suite office, 

instrumente colaborative (ex. Google Drive/Docs), aplicații 

pentru prototipare și prezentare (ex. Canva/PowerPoint); 

flipchart 

6. Competenţe specifice acumulate (conform formularului depus la ANC - RNCIS)

C
o

m
p

et
en

ţe
 p

ro
fe

si
o

n
al

e • Identifică nevoile clienților în servicii de peisagistică și horticultură ornamentală; 

elaborează profiluri de client.

• Furnizează rapoarte de analiză cost–beneficiu pentru pachete de servicii/lucrări

peisagere și evenimente horti–peisagere.

• Gestionează proiectarea peisagistică

• Integrează măsuri în proiecte arhitecturale

• Oferă consiliere supervizorilor

• Proiectează amenajări peisagere

• Creează proiecte de peisagistică

C
o

m
p

et
en

ţe
 

tr
an

sv
er

sa
le

 • Lucrează în echipe

• Creează conținut digital

7. Rezultatele învățării - Rezultatele învăţării vor fi corelate cu competențele aferente calificării, conform

ocupațiilor corespunzătoare, definite de standardele ocupaționale și/sau de Clasificarea Europeană a

Ocupaţiilor (ESCO).

C
u

n
o

șt
in

țe
 • Studentul/absolventul indică tehnicile de management şi marketing

• Studentul / absolventul comunică și susține cu metode grafice, idei și soluții de

arhitectura peisajului.

A
p

ti
tu

d
in

i • Studentul/absolventul aplică tehnicile specifice de management în cadrul
unei afaceri horticole.

• Studentul / absolventul desenează proiecte de peisagistică, folosind tehnici

grafice tradiționale sau asistate de calculator.



R
es

p
o

n
sa

b
ili

ta
te

 

și
 a

u
to

n
o

m
ie

 • Studentul/absolventul planifică și prioritizează activitățile pentru a gestiona
timpul într-un mod eficient și economic.

• Studentul / absolventul creează proiecte de peisagistică folosind tehnici

complexe și diverse de expresie grafică

8. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei • Formarea unei perspective integrate de

marketing pentru proiecte, produse și servicii de

peisagistică, cu accent pe planificare strategică,

execuție și evaluare orientată pe rezultate.

7.2 Obiectivele specifice • Analizează piața și să segmenteze publicul țintă 

relevant pentru serviciile de peisagistică;

• Elaborează o propunere de valoare și un mix de

marketing adecvat;

• Construiește planuri de marketing pentru un

proiect real/temă de semestru;

• Aplică metode de măsurare a rezultatelor (KPI) și

să optimizeze deciziile de marketing.

• Indică componentele mixului de marketing (7P)

adecvate pentru servicii de proiectare/executare

întreținere peisagere.

• Integrează cerințe tehnice și normative (buget,

calendar, resurse) în oferta de marketing pentru

proiecte peisagere

• Gestionează proiecte de marketing (planificare,

execuție, evaluare) pentru firme/ateliere de

peisagistică.

• Indică componente ale proiectării peisagistice.

9. Conţinuturi

9.1 Curs 
Metode de predare Observaţii 

(nr. ore) 

C1. Introducere în marketing. Particularități 

ale marketingului serviciilor (7P) în 

peisagistică. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 

C2. Analiza mediului (micro/macro) și 

tendințe în horticultură/peisagistică; etică și 

sustenabilitate. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

2 



Atelier aplicat. 

C3. Comportamentul consumatorului și buyer 

journey în proiecte peisagere. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 

C4. Cercetare de marketing: metode, 

eșantionare, instrumente; date 

primare/secundare. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 

C5. STP: segmentare, țintire, poziționare 

pentru servicii de peisagistică. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 

C6. „Produsul”/serviciul în peisagistică: 

pachete de servicii, evidențe fizice, experiența 

clientului. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 

C7. Prețuri și bugete: metode de stabilire, 

oferte, devize, analiza cost–beneficiu. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 

C8. Distribuție și parteneriate: canale, licitații 

publice, B2B, marketplace, colaborări. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

2 



Atelier aplicat. 

C9. Promovare și comunicare: offline/online, 

conținut digital, social media, PR, evenimente. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 

C10. Planul de marketing: obiective, KPI, 

calendar, resurse, evaluare și control. 

Prelegere interactivă; 

Prezentare cu suport digital; 

Studiu de caz; 

Dezbatere ghidată; 

Învățare bazată pe probleme 

(PBL); 

Atelier aplicat. 

2 
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9.2 Laborator 
Metode de predare Observaţii 

(nr. ore) 

L1. Diagnostic de piață: analiză concurenți și 

trenduri locale. 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 



L2. Segmentare și profiluri/arhetipuri de client 

(personae) pentru servicii (rezidențial, 

corporate, public). 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L3. Poziționare și propoziție de valoare 

(atelier). 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L4. Designul serviciului (7P) și blueprint de 

proces. 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L5. Bugetare și prețuri: exercițiu cost–

beneficiu, prag de rentabilitate. 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L6. Canale și customer journey – hartă a 

punctelor de contact. 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L7. Mix promoțional: calendar editorial, idei de 

conținut. 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L8. KPI și instrumente de măsurare (simulare 

raport). 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L9. Atelier proiect - audit de lucru al structurii 

planului de marketing. 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

L10. Pitch proiecte și feedback colegial. 

Atelier aplicat pe echipe; 

Studiu de caz (PBL); 

Simulări/role-play. 

1 

10. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, 
asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Conținutul este aliniat la competențele ANC/ESCO ale calificării și la cerințele angajatorilor din 
peisagistică/horticultură (poziționare, ofertare, managementul relației cu beneficiarii, conținut digital și 
indicatori de performanță). Se valorifică bune practici și studii de caz din sectorul public și privat, orientate 
spre sustenabilitate și inovație. 

11. Evaluare

Tip de activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere din nota 

finală 

11.1 Curs Înțelegerea și aplicarea 

conceptelor. Argumentarea 

deciziilor de marketing 

Examen scris (grilă + itemi 

deschiși scurți) 

60% 

11.2 Laborator Analiza de piață, STP, 7P, Proiect individual sau 30% 



bugetare, KPI; calitatea 

livrabilelor 

de echipă (plan de 

marketing) + 

prezentare 

11.3 Standard minim 

de performanţă 

Participare, micro-teme, 

quizzuri, feedback 

Evaluare continuă 10% 

Data completării Semnătura titularului de curs și laborator 

5.09.2025 Șef lucr.dr.Vîntu Cătălin 

............................................................................................ 

Data avizării în departament Semnătura directorului de departament 

18.09.2025 Șef lucr. dr. peis. Claudia Fabian 

.............................................................................................. 


